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Esta segunda-feira e pela primeira vez a regido recebe a grande conferéncia
nacional assinalando o Dia Mundial do Turismo




ABERTURA

PARQUES DE CAMPISMO DA COSTA ACUMULAM ILEGALIDADES E POTENCIAM SINISTROS

Corporacoes debombeirossoélavao
“gquando ha fogo ou os convidam”

Bombeiros nao sao tidos nem achados para a elaboracao dos planos de emergéncia, nao fazem vistorias e nem
sequer conhecem os resultados das inspecdes efetuadas pela Autoridade Nacional de Emergéncia e Protecao Civil.
Alguns recintos sao hoje ‘bairros sociais’ onde se reside para suprir a falta de casa ou arranjar uma receita extra.

TEXTO JOSE BENTO AMARO

HA QUEM se referia aos quatro
parques de campismo locali-
zados na parte Sul da Costa da
Caparica como “uma tragédia
a espera de acontecer”. As de-
nuncias de sobrelotacdo, falta
de condigbes basicas de emer-
géncia, incumprimento de nor-
mas e acessos condicionados,
junta-se também a acusacgio
feita ao Estado por permitir que
aqueles espacos sejam ja uma
espécie de bairros sociais, onde
reside muita gente que procura
nessa situacdo uma hipétese de
fazer mais dinheiro. Os Bombei-
ros Voluntdrios de Cacilhas, que
tém um destacamento na cida-
de, garantem desconhecer com
pormenor o interior da maioria
dos recintos onde estdo em per-
manéncia cerca de 13.000 pes-
soas, confirmam os receios de
um acidente de grandes dimen-
sdes e revelam que s6 num dos
parques existe um carro capaz
de fazer face a uma emergeéncia.

“A  maior responsabilida-
de é da Autoridade Nacional de
Emergéncia e Protecdo Civil”,
diz ao Semmais o comandante
dos bombeiros, Maximino Viei-
ra: “E essa entidade quem tem a
incumbeéncia de fiscalizar, creio
que a ultima vez que isso acon-
teceu foi no ano passado, e que
depois elabora os respetivos
relatorios. No entanto, noés, os
bombeiros, ndo temos qualquer
participacdo nas vistorias. Sabe-
mos que existem regulamentos
de seguranga, mas ndo somos
chamados para ver se 0s mes-
mos estdo ou ndo a ser cumpri-
dos. Alids, s6 vamos aos parques
em caso de emergéncia ou quan-
do alguém nos convida”.

“O Regime Juridico de Segu-
ranc¢a contra incéndios em edi-
ficios e o seu regulamento téc-
nico define a obrigatoriedade de
se ter medidas de auto protecao,
caso estas existam ddo um con-
junto de procedimentos e pra-
ticas de seguranca e diao uma
gestdo que visa a prevenc¢do de
riscos e a resposta adequada a
emergéncias. Incluem a manu-
tencdo de condi¢des de segu-
ranga, o uso correto de equipa-
mentos, a formacio de pessoas

e a realizacdo de simulacros
para garantir a seguranga e a
evacuacgdo em caso de incéndio
ou outras emergeéncias, contudo
compete ANEPC responder a
esta questdo, pois compete-lhes
a eles no ambito legislativo”, re-
fere o mesmo responsavel.

Maximino Vieira diz que, re-
lativamente aos quatro parques
da cidade - o Clube de Campis-
mo de Lisboa (CCL), o Clube
de Campismo do Concelho de
Almada (CCCL), o Piedense e
o Quinta do Pinheiro - apenas
um, o CCCA, tem uma viatura
preparada para poder fazer face
a um incéndio. “Quando rece-
bemos um alerta vindo de um
desses locais, a ordem imediata
¢é a de fazer avancgar toda a fro-
ta, porque se tratam de espagos
potencialmente perigosos, que
podem arder descontrolada-
mente”, explica.

O comandante dos bombei-
ros aponta ainda falhas graves
nos equipamentos. Diz que sdo
poucos os locais onde é respei-
tada a distancia de dois metros
entre os alvéolos e, apesar de
existirem arruamentos nos re-

cintos, nem todos permitem a
passagem das viaturas de so-
corro, havendo vastas areas
onde so6 é possivel aceder a pé:
“Ha sitios onde as saidas de
agua nem sequer tém pressao”,
revela, para logo de imediato
salientar que as equipas de so-
corro que comanda néo assiste
“competéncia legislativa para
fiscalizar ou para se pronunciar
sobre eventuais coimas”.

No ano passado e ja em
2025 os bombeiros foram cha-
mados a intervir por trés vezes
devido a incéndios nestes es-
pacos. “Foi sempre no mesmo
local e, curiosamente, nas duas
ultimas vezes, o fogo teve ori-
gem no mesmo local”. Embora
sem confirmacao oficial, o nos-
so jornal sabe que esses sinis-
tros tiveram lugar no Piedense,
que nao sendo o de maiores
dimensdes é, no entanto, o que
aparenta (pelas imagens aé-
reas) ter maior concentracdo
de alvéolos sem manterem a
distancia legal e sem a quanti-
dade de arruamentos que per-
mitam a intervencdo rapida de
viaturas.

TERRENOS OCUPADOS
PERTENCEM AO ESTADO

Mais do que assacar culpas a
junta de freguesia local ou a ca-
mara de Almada, o comandante
dos bombeiros de Cacilhas en-
tende que é o Estado quem deve
tomar as medidas preventivas
necessdrias. “Os parques estdo
em terrenos do Estado. E o ICNF
quem os detém. Possivelmente o
Estado recebe dinheiro dos par-
ques de campismo pela utiliza-
¢ao dos terrenos, mas, apesar de
escutarmos com frequéncia que
se pretende acabar com estes
espacos nos moldes em que se
encontram, ndo sabemos quan-
do tal acontecerd nem em que
moldes”, refere.

Esta mesma tese ¢ partilhada
por fonte autarquica que, pedin-
do confidencialidade, acabou
por bater numa tecla igualmen-
te aflorada por outras entidades:
“Os parques de campismo da
Costa, e se calhar muitos outros
por esse pais fora, sio um ne-
gbcio. Ha gente que vive 14 em
permanéncia, apesar de terem
casa, possivelmente alugada. Ha
outros que preferem fazer das

tendas e das roulotes as suas
moradias, porque sai muito mais
barato”.

Declaradamente contra a atual
situagdo ¢ o Movimento Futuro
da Costa: “A nossa posicao é clara.
Néo somos contra os parques de
campismo, mas somos contra par-
ques ilegais e inseguros. Defende-
mos que estes espagos devem ser
de lazer e veraneio, e ndo solucoes
precarias de habitagao”.

Salientando que tanto o Go-
verno como o Polis apontam para
o fim dos parques de campismo na
orla costeira, 0o mesmo movimento
entende que no futuro “¢ preciso
dar dignidade as pessoas, seguran-
¢a para todos e protecdo da orla
costeira como valor estratégico
para o futuro da cidade”.

O Semmais contactou tam-
bém o presidente da Junta de
Freguesia da Costa da Caparica.
Sem se querer pronunciar sobre
uma situacio que, entende, deve
ser resolvida pelo Estado, o au-
tarca confirmou que os parques
de campismo locais acolhem
atualmente cerca de 13 mil pes-
soas, mais do que a populacio da
cidade. m
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Transtejo suprimiumais
del12mil viagens entre
as duas margens em 2024

Utentes da Margem Sul querem reforcos imediatos das travessias maritimas
e ferroviarias. A situacao ¢ particularmente grave no percurso entre Cacilhas
e Lisboa.

TEXTO JOSE BENTO AMARO

A TRANSTEJO/SOFLUSA suprimiu,
durante todo o ano transato, mais de
12.000 viagens entre as duas mar-
gens do Tejo. Quem o denuncia ¢é a
Comissao de Utentes de Transportes
da Margem Sul, entidade que, face as
dificuldades que também atingem a
travessia através da ferrovia ou em
transportes publicos terrestres, es-
tima que uma viagem para Lisboa,
com inicio em qualquer um dos con-
celhos da peninsula mais proximos,
seja “uma aventura” para, pelo menos,
duas horas.

As supressodes de travessias ma-
ritimas em 2024 corresponderam,
de acordo com as estimativas da
Comissao de Utentes, a menos 33
viagens didrias. “Ndo sabemos ao
certo quantas supressdes ocorre-
ram em cada uma das linhas, mas
sabemos que os problemas sdo co-
muns a todas e que a mais afetada
serd a que faz a ligacdo entre Caci-
lhas e Lisboa”, disse ao Semmais a
responsdvel da referida organiza-
¢do, Aurora Almeida.

“Neste momento vir para Lisboa
utilizando os transportes publicos €
uma aventura. Com sorte as viagens
podem demorar o tempo estimado,
embora em transportes sobrelotados
e muitas vezes sem as condi¢des de
comodidade minimas. A pior situacao

parece ser a dos barcos e, sobretudo,
o trajeto entre Lisboa e Cacilhas. Pe-
las informacdes que fomos recolhen-
do, foi af que ocorreu o maior numero
de supressoes. Mas a verdade é que
também o servigo ferrovidrio presta-
do pela Fertagus, e que poderia servir
de apoio ou de alternativa a Transtejo,
deixa muito a desejar”, referiu a mes-
ma responsavel.

UTENTES DENUNCIA
PRECARIEDADE DO SERVICO

Aurora Almeida afirmou, por ou-
tro lado, que a propria administragdo
da Transtejo/Soflusa estd consciente
da precaridade do servi¢o prestado.
“Referem amiude a falta de equipa-
mentos e de recursos humanos. To-
dos sabemos que a frota esta obso-
leta, bastando ver o que se passa, por
exemplo, com as liga¢cdes a Trafaria,
que chegam a estar vdrios dias pa-
radas sempre que é necessario fazer
a manutencdo do navio. De facto, a
Trafaria ja funciona mais como uma
linha turistica do que como uma li-
gacdo para fazer o transporte de tra-
balhadores entre as duas margens”,
frisou.

Falando sobre a alternativa fer-
rovidria, a representante da Comis-
sdo de Utentes dos Transportes da
Margem Sul refere que “ndo é com

o reforco de mais trés composicoes
que se vai resolver o problema”.
“Seria necessdrio haver mais com-
boios a circular, sobretudo nas ho-
ras de ponta. Ja ndo se trata apenas
de um problema a ser resolvido pe-
las empresas transportadoras, mas
que tem de merecer toda a atencio
por parte do Governo”, adiantou
Aurora Almeida, salientando que
também tém sido desenvolvidos
diversos contactos com alguns mu-
nicipios, nomeadamente com o de
Almada. “Acolhem as nossas recla-
macdes mas depois, até porque esta
ndo é uma tarefa que passe exclu-
sivamente ou principalmente por
eles, nada acaba por ser soluciona-
do”, disse.

Ainda relativamente 4s supres-
sOes das carreiras maritimas, a Co-
missdo de Utentes referiu que os
numeros atingidos em 2024 e que
ameacam repetir-se este ano “quase
atingiram as piores cifras de 2021".
“Desde 2020 que as supressdes nun-
ca foram inferiores a 11.000. Este
numero € tdo mais grave quando se
constata que em 2019 a Transtejo ha-
via suprimido apenas 3.000 viagens.
Significa de desde entdo se agrava-
ram todos os problemas relaciona-
dos com as embarcacdes e a falta de
trabalhadores”, concluiu. m

EDITORIAL
RAUL TAVARES
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Entreaimprovisacio
eafaltadevisiao

Os recentes debates entre candidatos as
autarquias tém revelado uma preocupante falta de
preparacdo, incluindo jornalistas e grande parte dos
candidatos. Em particular no novo canal Conta L3,
com temas mal escolhidos, moderacdo acintosa e
claro desconhecimento da realidade dos diversos
concelhos. Em alguns casos é mesmo confrangedor
e justifica uma espécie de vergonha alheia.

Muitos  dos  candidatos  desconhecem
profundamente os problemas locais e as solugdes
ja implementadas nos seus concelhos. Isto traduz-
se em debates vazios de substancia, onde criticas
destrutivas se sobrepdem a andlise séria de politicas
publicas. A falta de reconhecimento dos projetos de
desenvolvimento que ja existem demonstra uma
visdo limitada e pouco estratégica e, em democracia,
os cidaddos esperam justamente o contrario: ideias
diferenciadas, concretas e mobilizadoras.

Outro ponto critico é a escolha dos temas
debatidos. Em muitos casos, as questdes abordadas
nao refletem as reais preocupacoes das populacoes,
desviando a atencdo de prioridades como
mobilidade, educacao, habita¢do ou gestao eficiente
dos recursos locais, estratégia e visdo de futuro. Ao
invés de esclarecer, os debates tendem a confundir,
promovendo confrontos estéreis e discursos
generalistas, num caldo que mistura ideias pequenas,
absurdas e mais ideias para todos os gostos.

Mas a fazer fé naquilo a que se resume hoje a
politica nacional e local, interessa pouco a substancia
e a forma, e muito menos a competéncia para o
exercicio da funcdo tdo nobre como um presidente
de camara. Interessa mais os sound-bite, a sigla de
momento, que quer limpar tudo’ e mais alguma
€oisa, e 0 que cai no goto.

Os debates autdrquicos devem ser um
instrumento de esclarecimento e nao um espetdculo
de improvisacao, onde os jornalistas querem brilhar
e ser protagonistas - como ¢ o caso de alguns
dos profissionais do Conta Ld, chamados a esta
importante missao de realizar debates em todos os
concelhos do pais - e os debatentes, que na maior
parte dos casos, ofereceram-nos um triste espetéculo
de desconhecimento da coisa publica e de grande
impreparagao para governar o que quer que seja.

O pior é que estes debates, nomeadamente os
deste novo e bem vindo canal televisivo, sdo um
reflexo pobre da politica local que parece vir ai,
carregada ao colo por ruidos e cegueiras.
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Conferéncia do Dia Mundial do Turismo
reune em Troia governantes e players do setor

A falta de mao de obra qualificada e a necessidade de integrar os imigrantes em setores como
a restauracao e a hotelaria séo preocupacdes de um setor que pretende igualmente reforcar a

formacao, atraves da abertura de uma nova escola de turismo no Alentegjo.

A CONFERENCIA do Dia Mun-
dial do Turismo, que vai realizar-
-se segunda-feira em Troia, vai
reunir mais de 200 entidades li-
gadas ao setor. Trata-se também
de uma oportunidade que serd
aproveitada para debater algu-
mas das caréncias mais sentidas,
como sejam a necessidade de
criar uma segunda escola de tu-
rismo no Alentejo ou de acelerar
o processo de formagdo da méo
de obra.

“A questdo da falta de mao
de obra qualificada é um proble-
ma comum ao turismo de todo
o pais. E desafiante podermos
contar com mais gente apta para
trabalhar profissionalmente no
setor, nomeadamente na area da
restauragdo, mas também na ho-
telaria”, disse ao Semmais a pre-
sidente da Entidade Regional de
Turismo (ERT) de Lisboa (onde
estdo incluidos os concelhos da
peninsula de Setubal), Carla Sal-
sinha.

Para aquela responsavel ¢
necessario que tanto as empre-
sas como o proprio Estado de-
senvolvam, quanto antes, pro-
tocolos de colaboracido para,
desse modo, poderem dotar os
estabelecimentos de restauragao
e também os hotéis, com pessoal
especializado e capaz de cumprir
os requisitos de um setor que,
diz, em Setubal “esta em franco
crescimento e consolidacdo”. A
presidente da ERT Lisboa refe-
riu a crescente procura turistica
da Arrabida (cuja candidatura
a Reserva da Biosfera deve ser
aprovada no sabado, no decurso
de uma reunido da UNESCO rea-
lizada na China), como um dos
fatores que levam ao crescimen-
to turistico do distrito.

Sendo a restauragdo e a ho-
telaria dois dos setores que mais
imigrantes empregam, Carla
Salsinha entende que é funda-
mental, a curto prazo, promover
acoes de integracdo, nomeada-
mente as que possam levar os
trabalhadores a familiarizarem-
-se com a lingua portuguesa. “Sei
que a AIMA (Agéncia para a In-
tegracao, Migracoes e Asilo) tem
um projeto nesse sentido, o qual
sera bastante util para promover
a contratacio de pessoas para o
setor do turismo”, disse.

Por outro lado, ainda se-
gundo a presidente da ERT de
Lisboa, torna-se vital encontrar
novos parceiros que possam
ajudar na formacao técnica do

setor. Apesar de Setubal ter uma
escola de hotelaria, os respon-
sdveis da drea entendem que
¢é possivel valorizar a ativida-
de, nomeadamente através de
formacgdes direcionadas para
aspetos como, por exemplo, a
gestdo: “Setubal tem uma esco-
la que estd a desempenhar bem
as suas fung¢des, mas isso nao
é suficiente. Neste momento
existe a ideia de recorrer a ou-
tras entidades, nomeadamente
ao Instituto Politécnico, para
se aquilatarem as possibilida-
des de, em breve, poderem ser

ministradas formacdes especi-
ficas, que ajudem, por exemplo,
a criar pessoal especializado na
gestao turistica”.

ALENTEJO PROCURA
DE UMA SEGUNDA ESCOLA

O turismo €é também um
setor em franca progressdo no
Alentejo, regido que se apresenta
ao mercado com ofertas diferen-
ciadas, uma vez que se caracte-
riza pelas ofertas existentes nos
concelhos raianos e do interior,
mas também por integrar inu-
meras localidades de elevado

valor patrimonial e, por fim, por
possuir uma vasta costa com um
conjunto de praias das mais va-
lorizadas do pais.

O presidente da ERT Alente-
jo/Ribatejo, José Manuel Santos,
em conversa com O NoOsso jor-
nal, entende que a conferéncia
de Troia “é uma iniciativa im-
portante com dimensao institu-
cional” e que ira trazer “grande
centralidade e credibilidade ao
Alentejo”.

“Vao estar pressentes mais
de 200 individualidades ligadas a
areas diversas e provenientes de
todo o territério do continente e
ilhas. Os empresdrios, mas tam-
bém os autarcas e outras forcas
sectoriais, terdo oportunidade de
dialogarem e de acertarem deci-
sbes que acabario por valorizar
ainda mais o turismo no Alente-
jo”, explicou.

José Manuel Santos entende
que o crescimento turistico do
Alentejo passa pelo refor¢o qua-
litativo do que jé existe, nomea-
damente nas areas culturais, mas
também pela adocdo de medidas
que possam salvaguardar o am-
biente. “Estamos muito preocupa-
dos com a paisagem que se vem

alterando devido a agricultura
intensiva praticada nos concelhos
do litoral. H4 uma descaracteriza-
¢ao que nio é benéfica”, disse.

O mesmo responsavel reve-
lou, por outro lado, que é altura
de surgir uma segunda escola
de hotelaria na regido. “A Escola
de Hotelaria de Portalegre tem
cumprido a sua funcdo, e as de
Setubal e do Algarve também
ajudam, mas a verdade é que
foi dimensionada para as ne-
cessidades da época em que foi
construida, ha mais de dez anos.
Agora, para dar resposta ao cres-
cimento e procura de profissio-
nais qualificados, precisamos de
um segundo estabelecimento”,
referiu sem, no entanto, revelar
onde é que o mesmo poder4 fi-
car localizado e quando podera
ser inaugurado.

Por fim, lembrou ainda que
Evora sera Capital Europeia da
Cultura em 2027. Sera mais uma
oportunidade de promover uma
capital de distrito que, devido a
sua oferta patrimonial, é a que
mais turistas atrai em todo o
Alentejo.m

TEXTO JOSE BENTO AMARO
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Alentejo
recebe pela
primeira vez

a Conferéncia
do Dia Mundial
do Turismo da
Confederacao
do Turismo

de Portugal

Dia Mundial do

Turismo é um mo-

mento de cele-
bracdo, mas também de re-
flexdo sobre a importancia
desta atividade para as co-
munidades, para a econo-
mia e para a afirmacdo da
identidade dos territorios.
A escolha de Tréia como
palco das comemoracoes
nacionais € profundamente
simbdlica: um lugar onde se
cruzam histéria e natureza,
tradicdo e inovacado, e que
espelha a diversidade e a
riqueza da regido.

A Entidade Regional de
Turismo do Alentejo e Ri-
batejo (ERTA) tem vindo
a trabalhar de forma con-
sistente para valorizar os
nossos ativos, apoiar os
agentes do setor e afirmar
o destino a nivel nacional e
internacional. Este Dia Mun-
dial do Turismo €&, por isso,
também uma oportunidade
para reforcar o comprom-
isso com um turismo sus-
tentdvel, inovador e inclusi-
Vo, que honra o passado e
projeta o futuro do Alentejo.

[T setembro2025

Entrevista ao Presidente da Entidade Regional de Turismo

“ESTAMOS A CIMENTAR

UM TURISMO DE QUALIDADE,
SUSTENTAVEL E LIGADO

A COMUNIDADE”

Qual a importancia estratégica de a regiao receber esta
importante conferéncia?

Tem bastante importancia. Esta conferéncia é ja um marco do
turismo em Portugal e desperta sempre o maior interesse junto dos
meios empresariais e institucionais.

Sendo uma iniciativa da Confederacdo do Turismo de Portugal
(CTP), recebe o apoio do Turismo de Portugal e dos governos, que
se associam a comemoracao do Dia Mundial do Turismo. Para nos é
uma honra a CTP ter escolhido o Alentejo como palco da Conferéncia
“Turismo é Portugal” e de podermos ter ai um painel sobre a Regido
com oradoras de exceléncia, como sdo os casos de Maria do Céu
Ramos ou de Rita Soares.

O Alentejo vive um momento de afirmagéo

no panorama turistico nacional e internacional.
A margem da Conferéncia do Dia Mundial

do Turismo, organizada pela Confederagéo do
Turismo de Portugal (CTP), o presidente da ERT,
Jose Manuel Santos, fala sobre o impacto

do evento, o crescimento da regido, 0s Novos
produtos e as prioridades para o futuro.

E também o reconhecimento do trabalho consistente da ERT.
Acredito que sim. Tem sido um ano de enorme visibilidade para

a marca Alentejo. Em marco, fomos Destino Convidado da Bolsa

de Turismo de Lisboa, acolhemos depois, em julho, na cidade de

Elvas, o evento que é adjetivado pelo trade nacional como a ‘Gala

dos Oscares do Turismo Nacional e agora recebemos em Troia,

no concelho de Grandola, a Conferéncia do Dia

Mundial do Turismo, organizada pela Confederacao

do Turismo de Portugal, com o nosso apoio. E uma

espécie de “triplete” para o Turismo do Alentejo em

2025.
) o 2025 tem sido um ano
IQI::el;;)n?go faz do crescimento turistico de enorme visibilidade
O balan¢o é muito positivo. Entre 2014 e 2024, a paraa marcaAlentejo.

procura de alojamento turistico no Alentejo cresceu

7,8%, acima da oferta (5,2%) e da média nacional

(5,1%). Isso permitiu aumentar a taxa de ocupagio e valorizar o
preco médio praticado. Hoje, o rendimento médio da hotelaria
alentejana é o terceiro mais elevado do pais. Este ano, e até julho, a
regido liderava o crescimento das dormidas entre todos os destinos
regionais.

Quais foram os fatores mais determinantes
para este aumento da procura?

A qualificacdo da oferta de alojamento, em primeiro lugar.
Repare que o Alentejo, com uma taxa de crescimento da oferta de
5,2% entre 2014 e 2024, estd entre as regides nacionais com maior
dinamica, atraindo novos investidores nacionais e internacionais
pela capacidade e potencial revelado. Em segundo lugar, o
aumento da promocao, fruto de uma estratégia integrada para
a qual contribui a posi¢do de lideranca da Entidade Regional
e a intervencdo da Agéncia Regional nos mercados externos.

Mas também a capacidade que tivemos em colaboracio
com os operadores privados de estruturar novos produtos e
de abrir caminho a promocao e divulgacio de experiéncias
que fazem do Alentejo um destino unico. E,
claro, a crescente exposi¢do de Portugal como
um dos maiores destinos turisticos do mundo.

Nos ultimos anos surgiram novos segmentos,
como o nautico, natureza, literario e criativo.

Qual tem maior potencial de crescimento? Orendimento

Acredito que todos, ainda que se encontrem médio da hotelaria
em fases distintas d,e dﬁ:senvolwmer%t’o. O alentejana éo
produto Natureza estd mais maduro e ja tem . i
expressdo economica, nomeadamente na tercetro mais
vertente do turismo em bicicleta. O Ndutico elevado do pais.
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também e comeca agora a consolidar-se
no interior da regido através das Estacdes
Nduticas. O Literdrio é uma oferta
mais recente, mas acredito que tem um

potencial enorme e constitui j& um vetor OAlentejo éhoje
muito importante na nossa intervencao. , .

um laboratorio
Pode dar exemplos recentes de novos conceitos
de inovacao turistica? turisticos

Temos vérios. O Gandum Village
em Montemor-o-Novo adaptado para
némadas digitais ou o Moagem Industrial Lodge, em Viana do
Alentejo, um conceito diferenciador ligado ao Turismo Industrial.
Brevemente abrird em Ourique um hotel equipado com tecnologia
digital de vanguarda que promoverd a criatividade e a inovagao.
Posso dizer que o Alentejo tem sido a este nivel um laboratério de
novos conceitos de negocio.

Quais sdo as prioridades para a internacionalizacdo
da regiao turistica?

Estamos muito focados no mercado Espanhol e a reforgar a
nossa ac¢io promocional no pafs vizinho. O ano passado tivemos um
rombo de 12% nas dormidas, mas estamos a recuperar. Alids, este
ano estamos a fazer bem melhor do que a média nacional.

Anova estratégia de abordagem para Espanha engloba o regresso
as feiras regionais, a realizagdo de campanhas de ativagio de marca
nas cidades transfronteiricas da Andaluzia e da Extremadura e
campanhas de marketing digital, dreas nas quais a regido ndo tem
investido.

Queremos também recuperar o mercado brasileiro que desde
2014 tem crescido em média 5% ao ano. E verdade que ainda nio
regressamos ao ritmo de crescimento positivo no pos-pandemia, mas
desde abril que o nosso volume de promocéao neste mercado cresceu
significativamente. Entretanto e como reflexo disso, captdmos a
Convencdo da Associacdo Brasileira das Operadoras de Turismo
(Braztoa) para o Alentejo, a qual ird decorrer no préoximo ano em
Elvas, Evora e Beja, aproveitando para fazer uma grande promocaio
da Capital Europeia da Cultura - Evora 27.

Depois ha outros mercados aos quais queremos dar maior
atencdo, considerando os novos produtos que se vao desenvolvendo,
como o golfe no Litoral e todo um segmento ligado as atividades de
ar livre.

Na Alemanha, que ¢ um mercado muito
fiel ao Alentejo, e que apresentou entre 2014
e 2024 um crescimento médio anual de 10%,
so superado pelo mercado norte americano,
pretendemos contratar uma assessoria de
imprensa permanente.

Os mercados norte americano Queremos reforgar
e canadiano s3o igualmente muito Espanha, recuperar
importantes e irdo continuar a merecer a . .
nossa atencdo. Em 2024 a regido recebeu o Brasil e consolidar
' quase 150.000 dormidas provenientes EUA eAlemanha.

dos Estados Unidos, o que para a escala
do Alentejo constitui um desempenho
excelente.

Para o mercado inglés, também com crescente relevancia -
cresce em média ao ano, desde 2014, 8,7% - estamos a preparar
uma campanha especial para o préximo ano e vamos receber vdrias
acoes de trade.

E no mercado interno?

Queremos continuar a crescer e aumentar a promog¢io na zona
Norte do pais. Nos ultimos dez anos s6 os Acores cresceram mais do
que o Alentejo no que se refere as dormidas dos portugueses, mas
a nossa quota ainda é baixa. Do total de cerca de 23,8 milhdes de
dormidas de portugueses, o Alentejo capta apenas 9,9%, cerca de 2,4
milhdes de dormidas, muito abaixo de regides como o Centro ou o
Norte.

Temos nos ultimos dois anos intensificado muito a promocao,
em func¢do dos meios disponiveis, nomeadamente financeiros. Os
Fundos Europeus continuam a desempenhar um papel importante
nesta frente, mas sdo cada vez em menor volume para o turismo,
situagcdo que me preocupa sobremaneira.

Se tivesse de resumir o futuro do turismo da regiao em trés
palavras, quais seriam?

Mais do que um resumo, é o meu desejo: qualidade,
sustentabilidade, comunidade.
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FLASH COM O PRESIDENTE

O maior trunfo

do turismo

no Alentejo?
Serum “destino com
muitos destinos”.

Um desafio ainda
por vencer?
Passarmos a serum
destino de 12 meses.

O setor que mais vai
crescer nos proximos anos?
Natureza e atividades

de arlivre.

A palavra que melhor define
o espirito daregiao?
Autenticidade.

Um destino da regiao que
todos deviam conhecer
(mas poucos conhecem)?

Parque de Natureza de Noudar.

O prato tipico que melhor
representa o territério?

Migas.

Enoturismo em trés
palavras?

Experiéncial, sensorial,
aspiracional.

Para 0 ano seremos Cidade
Europeia do Vinho.

Mais importante para

o futuro: internacionalizacao
ou fidelizacao dos visitantes?
Internacionalizacao.

Passou a ser a nossa grande
prioridade.

Ainovacao que mais
o entusiasma neste
momento?

Tudo aquilo que ajuda a
personalizagao da experiéncia
do héspede na hotelaria
(servigos hipersonalizados,
qguartos inteligentes)

Se tivesse de escolher
umaimagem para resumir
o futuro do turismo do
Alentejo, qual seria?

Os melhores artistas do mundo
numa herdade alentejana a
expor as suas pecas e insta-
lacoes artisticas num grande
festival de projecao mundial,
de cultura, arte e musica.

SETEMBRO2025
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DIZEM que tudo demora mais tempo aqui. Que tudo é
calmo. Que tudo é lento.

Mais de 31 000 kms2 para 300 dias de sol por ano
reflectido de forma limpida no Montado, nas vilas, nas
aldeias avulsas.

33% da area do pais para 7% da populacio de Portugal.
Um siléncio de claridade que, aqui, ndo incomoda.

O QUE NOS ATRAI PARA ESTA TERRA?
PORQUE DESEJAMOS VIR ATE AQUI?

O Alentejo ¢, na imagética dos portugueses, um
territério de luz no qual o conceito de periferia surge
de forma positiva, sinénimo de uma aconchegante
permanéncia, de uma tranquila perenidade, de uma ciclica
constancia imposta, ainda, pela ordem natural das coisas.
Sem prontos-a-vestir, num universo de alfaiates, onde
quase tudo € unico, onde tanto é genuino.

Pensamos em Alentejo como destino e visualizamos
apenas coisas boas: tranquilidade, paz, vagar, cuidado e,
num territério tdo despovoado, vem-nos a memoria as
pessoas, num trato personalizado que vai do incontornédvel
cumprimento na rua, até a subita elevagdo ao estatuto de
“vizinho”, se nos deixarmos ficar por mais uns dias. Puro
Luxo.

Sempre foi assim, por aqui. E, se antes da pandemia,
estas caracteristicas eram valorizadas essencialmente
pelos nacionais, a humanizac¢do que ainda caracteriza o
Alentejo surge como uma lufada de ar fresco para publico
americano - seja do Norte ou do Sul da América - franceés,
belga, nérdico ou mesmo espanhol: procuram-nos pelo
nosso “modo de estar”.

Um modo de estar onde as pessoas e as préaticas
culturais, tdo simples, tdo naturais, tdo teldricas
tomam a forma de um conforto e de uma esperancga na
sustentabilidade e nas relagdes humanas. Nao é pouco
como activo estratégico.

De facto, o Alentejo é sustentdvel avant la lettre
como grande parte das comunidades rurais, mas, talvez
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pela geografia plana e extensa que caracteriza uma area
considerdvel do seu territério, é também aberto a quem
vem de fora, certamente para um primeiro e amistoso ola.

Num mundo pds-pandémico e crescentemente
ocupado pela IA, estas sdo caracteristicas que valem ouro
para todos aqueles que se querem reconectar com uma
forma de estar onde o outro conta, onde o outro € real,
onde a diversidade gera curiosidade, onde predomina a
lingua dos afectos ou das manualidades -, sem pressdo
de hordrios, sem ostracizagdes ostensivas sobretudo para
quem néo ¢ daqui.

Se juntarmos a este modo de estar tdo particular o ciclo
das matérias-primas - barro, pigmentos, cal, fibras - até
aos resultados gerados pelo trabalho manual, chegamos
a olaria - funcional como a loi¢a vermelha ou decorativa
como os Bonecos de Estremoz -, a pintura a cal e a fresco -
o Alentejo tem o maior nucleo de pintura mural a fresco do
pais —, ainteligente construcao em taipa, a perene cestaria,
ou a arte pastoril - testemunho pioneiro dos principios da
reciclagem.

Nas prdticas agricolas surge-nos o azeite, o vinho
também na sua variante de vinho de talha, as tradi¢des
gastronomicas feitas de ervas aromdticas, cardos e
afins, acompanhando o periodo da caga, o ciclo das
chuvas, ou trabalhando com peixe resistente a distancia
como é caso do cacdo. Novamente, adaptando-nos
criativamente a um ritmo natural que se nos impde. E
porque o Homem, por natureza, cruza arte com funcgao,
ouvimos o Cante que ritmava o movimento dos corpos
na planicie, ou o ancestral som indicativo de posicao
geografica que sao, afinal, os chocalhos dos animais.

TUDO ISTO ESTA CA, TUDO ISTO PROVEM DA TERRA.
Provem dos que estas gentes fizeram com a terra,
cristalizando prdticas culturais ancestrais que perduram,
muitas delas, até hoje. Espalhadas por todo o Alentejo
sob diferentes matizes, sdo praticas moldadas no tempo
pausado, vagaroso, mas, sobretudo, magistralmente

UMA AFIRMACAO que salienta a interconexio

sincopado com o tempo natural das proprias matérias-
primas: vive-se como o que provém da Natureza manda.

Juntando a este modo de estar tdo manifestamente
particular, a este respeito pelas matériasprimas, o imenso
conjunto de manifestacdes artisticas criadas ao longo dos
séculos - mais de 3000 monumentos estdticos, seguros,
certos que pontuam a paisagem de branco de cal quando
igrejas, ermidas e capelas; de cor de terra, palha e pedra
quando castelos e fortificacdes; das multiplas paletas do
marmore da regido, quando paldcios, fontes e chafarizes
enobrecidos -, surpreendem-nos estes novos e oportunos
futuros refugios climdticos espraiados por toda a regido,
nio discriminando em quantidade e interesse o lugar da
aldeia ou a vila da cidade.

Had ainda a paisagem ja antes referida, campos brancos,
serras humidas, o cheiro a maresia da costa .. e, acima
de tudo, essa arquitectura natural do Homem que ¢é o
ecossistema do Montado - reliquia natural e visual tnica,

“

0” quadro vivo deste modo de estar alentejano.

TEMOS DE NOS DEIXAR FICAR NESTA IMENSIDAO.
Introduzindo-nos no territério na forma do comboio
até a costa, até Evora, chegando a Beja ou, ainda a
fronteira, toda a descoberta do Alentejo se faz sob a tonica
de um futuro desejado: sustentabilidade, genuinidade,
simplicidade, humanizacao, desaceleracgao.
E Beleza: imensa Beleza.
Talvez, afinal, seja este o ritmo certo da existéncia.
Talvez, afinal, seja este um possivel lado certo da vida.

CATARINA VALENCA GONCALVES
(Directora-geral da Spira
- revitaliza¢do patrimonial)

monitorizacio dos dados  provenientes

global com a notédvel dimensao do patriménio,
da cultura e das vivencias presentes na area de
intervencdo da Entidade Regional de Turismo
do Alentejo e Ribatejo (ERT).

Neste territério com aproximadamente
1/3 da superficie do pais, os investimentos
publicos na estruturacio da oferta Outdoor tém
sido elevados. Atualmente, o destino turistico
disponibiliza ao visitante e aos mercados, um
conjunto de infraestruturas para os segmentos
Walking, Cycling e  Autocaravanismo,
resultantes da congregacdo de vontades entre
inumeros stakeholders, da interacdo entre o
setor publico e o privado, do respeito pelas
comunidades locais, assim como, pela paisagem
que € o seu suporte.

Esta rede de espacos e de trilhos une
territérios, valores, pessoas e comunidades. Ela
estabelece o didlogo entre a multiplicidade das
vivéncias Outdoor, contribui para a reducio
da sazonalidade e ¢ um importante ativo para
aregido: 280 percursos, 9300 quiléometros e 28
dreas de servico para autocaravanas.

O trabalho desenvolvido pela ERT nao
se esgota na estruturacdo. Carece de atengdo
continua sobre: (i) as acdes de conservacio
e manuten¢io das infraestruturas; (ii)

dos fluxos de passagem/permanéncia dos
utilizadores; (iii) agdes regulares de promogio e
comunicagao.

Esta atuacdo requere também a auscultagao
e a capacitacdo dos empresdrios, assim como
a reflexdo na conducgdo dos investimentos
publicos Outdoor, tendo subjacente, o equilibrio
entre a procura, as necessidades turisticas e a
preservagao da identidade da regido.

O investimento tem sido diversificado e
transversal a todo o destino, seja em projetos,
obras, requalificacbes de espacos e trilhos,
comunicagao, promocgao e ativacio.

Note-se que as dinamicas realizadas como
os eventos Outdoor (recreativos e desportivos)
promovidos e desenvolvidos pela ERT sdo
ancoras para este territorio. Tém demonstrado
impactos muito positivos na consolida¢do do
trabalho das parcerias, na projecio nacional e
internacional e ainda no aumento da procura
do destino que tem na sustentabilidade um
caminho.

MANUELA MURTEIRA
Técnica Superior da ERT Alentejo e Ribatejo



PRESERVAR o céu noturno ¢ preservar uma
heranga universal que nos liga a todos. Desde
sempre que o céu noturno foi fonte de orientacao,
de conhecimento, de inspiracdo artistica e
espiritual. Hoje este patriménio corre sério risco
de se perder, de deixar de fazer parte da nossa
identidade pois vivemos num mundo cada vez
mais iluminado por luz artificial. Porisso, a criacdo
do Dark Sky Alqueva em 2007 foi muito mais do
que um projeto turistico, foi um compromisso de
proteger e valorizar o que temos de mais raro, um
céu escuro, limpo e pleno de estrelas.

O Alqueva revelou-se o cendrio perfeito para
esse proposito. Neste territério encontramos
condicdes naturais extraordindrias, poluicao
luminosa de partida balizada, clima favoravel,
horizontes largos e uma tranquilidade que convida
a contemplacgdo, ao VAGAR. Mas mais do que isso,
encontramos um territério que soube assimilar a
nossa proposta do que o céu podia ser um motor
de desenvolvimento sustentdvel, capaz de atrair
visitantes, gerar novas oportunidades e dar a esta
regido uma identidade tinica no mundo.

Ao longo deste percurso, a marca Dark Sky e,
em particular, o Dark Sky Alqueva tornaram-se
simbolos dessa visdo. Amarca é muito mais do que
um detalhe legal: ¢ a garantia de autenticidade, de
qualidade e de protecdo de um trabalho pioneiro.
E também a afirmacdo de que este projeto nio
pertence apenas a um lugar ou a um momento,
mas a uma rede global de conhecimento e boas
praticas. O nome Dark Sky é hoje sinénimo de
confianga, inovacao e sustentabilidade.

A visdo de futuro do Alentejo com o Dark Sky
Alqueva ¢ clara, continuar a ser uma referéncia
internacional no astroturismo, mas sempre

L

com raizes firmes na preservacdo ambiental e
cultural. Queremos que o céu noturno continue a
ser nao s6 um recurso cientifico e turistico, mas
também um espaco de encontro, de inspiracéao,
de harmonia e de bem estar. Queremos que o
Alqueva seja lembrado como um territério onde
o desenvolvimento se fez em harmonia com a
natureza, onde olhar as estrelas é também olhar
para dentro de nds e para o futuro que queremos
construir.

Proteger o céu é proteger a nossa identidade
mais profunda. E é esse o legado que o Dark Sky
Alqueva se honra de partilhar com o mundo.

APOLONIA RODRIGUES
Presidente Associagdo Dark Sky
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HA MAIS de duas décadas publique um artigo num jornal da
referéncia, que chamei “Calentejo”, onde defendia que o Alentejo
tinha o potencial para ser muito mais do que as suas paisagens,
historia, gastronomia e patrimonio. Felizmente, esta visdo ja estd
a ser concretizada, com a aposta crescente em sectores como a
ciéncia, tecnologia e inovagao, as energias renovdveis e a logistica,
entre outras. Mas hd outra vertente que ainda pode ser explorada
pela regido - a capacidade de atrair talento global e de se assumir
como um destino preferencial de nomadas digitais.

O trabalho remoto jd ndo ¢ uma excepgdo, estima-se que em
2035 mais de mil milhdes de pessoas em todo o mundo possam
trabalhar desta forma. Muitos deles procuram lugares que
combinem conectividade, qualidade de vida, segurancga e cultura e
¢é precisamente nesta equacao que o Alentejo se distingue.

E neste contexto que surge o Parque do Alentejo de Ciéncia
e Tecnologia, em Evora (PACT), que tenho tido um orgulho em
liderar. Com cerca de 9.000m2, acolhe mais de 60 empresas e
assegura centenas de postos de trabalho altamente qualificado em
dreas como a aeronautica e a economia circular.

O PACT tem liderado também a iniciativa de mostrar a
atratividade daregido aos nomadas digitais. Um exemplo recente foi
oAlenteJourney que reuniu 30 némadas digitais e empreendedores
de 18 nacionalidades. E o entusiamo dos participantes mostrou
como aregido consegue surpreender quem procura lugares onde é
possivel viver, trabalhar e inovar.

Um noémada digital que escolha o Alentejo encontra espagos
de cowork, bons servi¢cos e uma comunidade empresarial aberta
ao contacto internacional. Encontra uma regido onde é possivel
equilibrar o trabalho e a qualidade de vida, longe da pressao das
grandes cidades. E este ¢ um dos principais fatores de atragdo do
territorio.

Para quem faz do trabalho remoto um estilo de vida, a escolha
do destino envolve valores ambientais e o posicionamento em
termos de sustentabilidade dos territorios pode ditar a sua fixacao
nos mesmos. E o Alentejo mostra que estd alinhado com as
exigéncias do futuro.

Recentementistinguido com o “Annual Responsible Award” pelo
desenvolvimento de uma cadeia de energia limpa que permitird
alcancar a neutralidade carbdnica ja em 2025, o PACT afirma-se
como motor regional de inovacdo sustentdvel. Para némadas
digitais que valorizam viver em lugares coerentes com 0s seus
principios, isto traduz-se em préticas concretas — comunidades de
energia, descarbonizacio das cadeias locais e reducao de custos e
emissdes — que tornam o Alentejo um destino ainda mais atrativo
para trabalhar e criar.

Quando recordo o “Calentejo” percebo que nao era apenas um
exercicio de imaginacdo. Hoje o Alentejo é de facto mais do que a
sua beleza, é um territorio que retine todas as condi¢des para atrair
talento internacional e capaz de se afirmar como referéncia no
trabalho remoto.

SOUMODIP SARKAR
Presidente Executivo do PACT - Parque de Ciéncia
e Tecnologia do Alentejo

IMAGEM: TURISMO ALENTEJO/ERT
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EVORA ser Capital Europeia da Cultura em 2027 ¢ uma
oportunidade historica para a cidade e para toda a regido
do Alentejo, o que representa uma plataforma de projecao
internacional, capaz de atrair milhares de visitantes,
dinamizar a economia e reforcar a identidade cultural do
territorio.

As projecdes sao eloquentes. Em 2023, aregido registou
cerca de 3,37 milhdes de visitantes. O Turismo do Alentejo
estima que a iniciativa possa duplicar o numero de turistas
recebidos. Este crescimento nao é apenas um exercicio de
otimismo: baseia-se em experiéncias concretas, como a de
Guimaraes 2012, onde os fluxos turisticos duplicaram.

A atratividade ¢ evidente e constitui motivo de
legitimo entusiasmo. No entanto, coloca também uma
responsabilidade acrescida. O desafio ndo é apenas
acolher mais visitantes; é garantir que esse crescimento
se faz de forma equilibrada, sustentdvel, com respeito pelo
patriménio. Evora é cidade classificada pela UNESCO,
com um centro historico de valor universal excecional,
e insere-se num territério marcado pela autenticidade
da sua paisagem, cultura e tradi¢des, e pela qualidade de
vida. A preservacao destes valores deve estar no centro da
estratégia turistica.

E precisamente neste equilibrio que reside a
originalidade de Evora_27. O conceito de VAGAR surge
como marca distintiva da Capital Europeia da Cultura.
Mais do que um slogan, trata-se de uma filosofia de vida
que o Alentejo oferece ao visitante: a possibilidade de

FESTIVAL DE TURISMO LITERARID
13_14_15 — DEZEMERD 2024
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habitar o tempo, de viver o lugar, de estabelecer relagdes
profundas com as pessoas e com a cultura. VAGAR significa
desacelerar, sentir, participar.

A proposta é clara: Evora_27 nido pretende apenas
aumentar o turismo cultural ja consolidado na regido; quer
propor uma experiéncia transformadora, que alia tradi¢cdo
e contemporaneidade, autenticidade e inovacdo. Essa
experiéncia pode até gerar um novo segmento turistico —
o turismo com VAGAR.

Importa, ainda, sublinhar que o impacto de Evora_27
nio se limitard a cidade. Todo o Alentejo sera palco
e beneficidrio deste movimento cultural e turistico. A
circulacido de projetos permitird envolver comunidades,
artistas e artesdos, patriménio imaterial e oficios,
reforcando a ligacdo entre publicos, visitantes e territério.
Nao se trata apenas de visitar Evora, mas de descobrir um
Alentejo inteiro, diverso e profundamente humano.

Neste percurso, o papel das instituicdes ¢ decisivo.
O Turismo do Alentejo, como associado estratégico de
Evora_27, garante que o trabalho serd desenvolvido de
forma planeada, colaborativa e sustentdvel. Nao se trata
apenas de gerir um evento, mas de preparar um legado
duradouro.

Evora_27 ¢, assim, muito mais do que uma celebragdo
cultural. E uma oportunidade para redesenhar o futuro
turistico do Alentejo: crescer em numero, sim, mas
sobretudo desenhar novas experiéncias de qualidade.
Receber o mundo sem perder a esséncia. Afirma-se,
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portanto, como um projeto de futuro, que valoriza a
cultura, reforca a coesdo regional e oferece ao visitante
algo raro e precioso: tempo, autenticidade e encontro.

Evora_27 propde um turismo que ndo se limita a
passar, mas que permanece. Um turismo que nio apenas
visita, mas que habita. Um turismo que se faz com
VAGAR.

MARIA DO CEU RAMOS
Presidente da Associagdo Evora_27

Quando as historias ndo mostram apenas um lugar como ele €, mas sédo um convite

poderoso a imaginar como pode ser.

AS HISTORIAS sempre ajudaram a dar sentido ao
mundo e, no Alentejo e Ribatejo, a riqueza literaria
destas regides tem o potencial de transformar o
turismo. Com uma tradi¢do ancestral de contadores
de histdrias, estas terras oferecem uma vasta heranga
de autores, obras e narrativas que atraem visitantes
em busca de experiéncias significativas.

Neste cendrio, o turismo literario emerge
como uma oportunidade de ligagdo emocional
ao territorio. As histérias da literatura regional
evocam sentimentos, mas também criam um laco
entre o viajante e o destino. Ao visitar locais onde
viveram ou que inspiraram escritores, os turistas
sdo transportados para um mundo onde a fic¢ao
se cruza com a realidade. Além disso, narrativas de
vidas reais e experiéncias locais fomentam empatia,
fazendo com que os visitantes criem uma relacio
mais profunda com os habitantes e a cultura local.

A criacdo de uma Rede de Hotéis Literdrios de
Portugal no Alentejo e Ribatejo é uma iniciativa
que promete revitalizar o turismo na regido. Com
mais de 20 projetos de Rotas Literdrias e uma oferta
significativa de casas e museus de escritores, a
riqueza literdria das duas regides ¢ inegdvel.

O sucesso do festival LiterAREA (literareafestival.
com) realizado em dezembro de 2024, onde durante
trés dias se organizaram mais de 30 iniciativas com
a presenca de mais de 40 autores em todo o Alentejo
e Leziria do Tejo, confirma o apelo e a singularidade
do Alentejo e Ribatejo como destinos literarios. Este
evento nio s6 celebrou a literatura, mas também
destacou a importancia do storytelling como uma
ferramenta poderosa de marketing para o futuro do
turismo literdrio nestas regioes.

Pois as narrativas envolventes permitem que os
visitantes se imaginem nas histdrias, transformando
locais abstratos em experiéncias desejdveis.

Num mundo cheio de imagens deslumbrantes
de viagens e itinerdrios preparados, o que ¢ que
realmente inspira alguém a reservar uma viagem?

Nao sdo apenas as paisagens de cartdo-postal ou a
extensa lista de comodidades que o destino oferece
- sdo as histdrias por detrds delas, sio os momentos
que perduram muito depois de a mala ser desfeita.

Quem ndo se deixard transportar para um
mundo onde ganham vida as palavras de José
Saramago, Florbela Espanca, Manuel Ribeiro,
José Régio, José Luis Peixoto, Ruy Belo, Fernando
Namora, Afonso Cruz, Urbano Tavares Rodrigues,
Mariana Alcoforado, Mdrio de Saa, Al Mu'Tamid,
Mario Beirdo, Anténio Sardinha, Branquinho da
Fonseca, Claudia de Campos, Conde de Ficalho,
Manuel da Fonseca, Camilo Castelo Branco, entre
tantos outros?

O poder das historias é, efetivamente este:
Nido apenas mostrar um lugar como ele é, mas
ser um convite a imaginar como pode ser. Levar
alguém a escolher este destino em vez de outro. E
quando se cria esta faisca emocional, constroem-
se relacionamentos entre visitantes e lugares que
continuardo a crescer por muitos anos.

O futuro do turismo literdario no Alentejo e
Ribatejo vai envolver todo o tipo de operadores,
parceiros e comunidades que serdo essenciais na
cria¢do de uma programacao regular de eventos com
iniciativas que atraem diferentes publicos e ao longo
de todo o ano. Ao integrar a literatura no turismo,
o Alentejo e Ribatejo promove uma visdo global
do turismo em que convergem o turismo cultural,
gastronomico, de aventura, de natureza, de saude e
bem-estar, de negocios, de lazer, acessibilidade, de
experiéncia.

E esta vai ser a histéria que emociona e inspira,
que vai permitir dizer, com certeza:

Venham por aqui!

JULITA SANTOS

Produtora e programadora cultural,
Coordenadora da Rede de Hotéis Literdrios
do Alentejo e Ribatejo
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A GASTRONOMIA tradicional do Alentejo
confunde-se antropologicamente com as suas
origens e com a forma de ser simples dos
Alentejanos. Os pratos simbolos do Alentejo
nasceram da necessidade e engenho das suas
gentes de aproveitar ao médximo os recursos
disponiveis, traduzindo-se numa cozinha de
economia, criatividade e sabor, que hoje é um
verdadeiro patrimonio imaterial e cultural a
preservar e divulgar. Este ¢ um dos propdsitos
estatutdrios da Confraria Gastronémica do
Alentejo.

Do pao derivam agordas, sopas e migas, pratos
que integram ervas aromaticas, azeite e algum
complemento de carne, peixe ou ovos. A paisagem
alentejana é recortada por um dos ecossistemas
mais completos em termos de biodiversidade e
multifuncionalidade produtiva, O MONTADO,
onde o porco de raga alentejana ocupa lugar de
destaque. A Gastronomia Alentejana permite
vivenciar as suas paisagens, como se fossem
traduzidas, através do paladar, nas panelas de
barro, onde se cozinha com vagar (cocgdo lenta em
lume de chio), deixadas como heranca profunda
por Romanos e Arabes.

Estaheranca e a sabedoria popular, transmitida
de geracdo em geracdo, gerou uma tradigdo sélida
que resiste ao tempo, conjugando tradigao, cultura,
sabor e saude.

Longe de estar estatica, a cozinha alentejana
tem sabido reinventar-se. A inovacgdo, hoje,
manifesta-se no didlogo entre tradicdo e
contemporaneidade.  Chefs e  cozinheiros
reinterpretam receitas ancestrais, exploram
novas técnicas, respeitam os produtos locais
e promovem a sustentabilidade. Ingredientes,
outrora considerados modestos, sdo recuperados
e valorizados em propostas criativas que projetam
o Alentejo no panorama gastronémico nacional
e internacional. [Reconhecimento como o nono
destino gastronémico do mundo pelo TasteAtlas]
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A simplicidade transforma-se hoje em palco
de experiéncias sensoriais sofisticadas, sem nunca
perder a autenticidade.

Entre a génese e a inovagao, constréi-se uma
identidade unica, que honra o passado e projeta
o futuro, garantindo que os sabores do Alentejo
continuem a ser celebrados como expressao
cultural maior de Portugal, atraindo o Turismo
Gastronémico nacional e internacional.

A marca Alentejo reforca este movimento: é
um selo de identidade que garante autenticidade,
qualidade e hospitalidade. Para os visitantes,
comer no Alentejo é muito mais do que degustar
sabores; ¢ viver uma experiéncia cultural que
cruza memoria, territério e criatividade. Assim, a
gastronomia torna-se num dos principais atrativos
turisticos da regido, posicionando o Alentejo como
destino de exceléncia em Portugal e no mundo.

JOSE CASAS-NOVAS

(Provedor da Confraria Gastronémica do
Alentejo)

SETEMBRO2025
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ALENTEJO: EXPERIENCIA UNICAS

A Coudelaria de Alter, berco
da linhagem Alter Real do cavalo lusitano,
abre portas a rotina dos criadores, aos pétios
histdricos
e a Casa dos Trens. Programas combinados
incluem demonstracdes de falcoaria, uma arte
reconhecida como Patrimoénio Cultural Imaterial
pela UNESCO.
Onde: Alter do Chao
Dica: Confirme hordrios de visitas, “largadas”
e experiéncias equestres.
Website: https://alterreal.pt/

Na Vidigueira, a vinificagdo ancestral em talhas de barro mantém-se
viva em tabernas, adegas-museu e no centro interpretativo local. Em
novembro, o abrir das talhas enche as ruas de aroma a mosto e convida
a conversas a mesa.

Onde: Vila de Frades (Vidigueira).

Dica: Combine com as Ruinas Romanas de S. Cucufate e petiscos
regionais.

Website: https://www.iladefrades.pt/
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Sob um dos céus mais escuros da Europa, a
observagdo astrondmica no Alqueva € um verdadeiro
espetdculo natural. Sessdes guiadas com telescopios,
passeios noturnos e workshops de astrofotografia
tornam a experiéncia acessivel a iniciados e
entusiastas. Entre o siléncio do campo e a pureza do
firmamento, € impossivel ndo ficar rendido.

Onde: Reguengos de Monsaraz, Portel, Mourdo e
aldeias do Grande Lago.

Dica: Em noites de lua nova (outono/inverno) a
visibilidade € superior.

Website: https://darkskyalqueva.com/.

Entre muros histdricos, Evora oferece um circuito de banhos romanos
contemporaneo com imersoes a diferentes temperaturas e rituais de bemestar.
Em Mértola, um hammam inspirado na tradigdo islamica prop&e purificacdo,
descanso e massagens num ambiente que convida a evasao dos sentidos.
Onde: Centro histérico de Evora; VilaMuseu de Mértola.

Dica: Reserve com antecedéncia e combine com passeios a pé pelos niicleos
histéricos.
Websites: https:/inacquaveritas.com/ e https://hammamdemertola.pt/

Um dos trilhos costeiros mais belos do mundo,
sempre junto ao Atlantico, por areais e arribas.
Cheiros de esteva e vista infinita de mar fazem deste
percurso uma iniciacao perfeita ao litoral alentejano
em modo slow.

Onde: De S. Torpes/Porto Covo até a fronteira
algarvia, passando por V. N. de Milfontes, Almograve
e Zambujeira.

Dica: Calgado adequado e mochila leve.

Website: https://rotavicentina.com/

Planicies cerealiferas onde a abetarda e o sisdo encontram habitat de
excecdo. Safaris fotogréficos ao amanhecer ou fim da tarde, com guias
locais, permitem observar aves embleméticas e apoiar a conservacao.
Onde: Planicies de Castro Verde.

Dica: Leve bindculos e teleobjetiva; respeite trilhos e épocas de
nidificagdo.

Website: https://castro-verde.reservasdabiosfera.pt/

Sobre quadriciclos adaptados aos carris, pedala-se com seguranca

Descolar ao amanhecer e flutuar sobre Monsaraz, por um trogo desativado desde 2012, atravessando planaltos e vales
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montados e ilhotas do Grande Lago é uma perspetiva
rara do Alentejo. A luz suave, a quietude e as vistas
abertas criam memarias que ficam para sempre.
Onde: Zona de Monsaraz / Reguengos de Monsaraz.
Dica: Agende para o nascer do sol.

Website: https://upalentejo.pt/

com vistas para as vilas historicas. H& percursos de duracdo e extensao
distintas, perfeitos para familias ou grupos de amigos.

Onde: Estacdao de MarvaoBeira,

com trocos até ponte histdrica e/ou Castelo de Vide.

Dica: Atividade acompanhada por guia.

Website: https://www.railbikemarvao.com/
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O ENOTURISMO no Alentejo estd hoje na vanguarda.
Nenhuma outra regido apresenta a mesma amplitude de
ofertas, a mesma diversidade de experiéncias e a mesma
capacidade de atrair publicos distintos. Da hotelaria de
referéncia as pequenas adegas familiares, das herdades
emblemadticas aos projetos criativos que cruzam vinho,
arte, gastronomia e natureza, o Alentejo construiu um
ecossistema solido que coloca o sector no centro da sua
estratégia turistica.

A regido distingue-se pelo dinamismo. Hotéis que
figuram entre os melhores do mundo, restaurantes liderados
por chefs que reinventam a cozinha alentejana, empresas de
animacao turistica que transformam o territério em palco
de experiéncias originais, muitas delas criadas e conduzidas
por mulheres. O enoturismo alentejano é versatil, pode
ser uma prova de vinho tradicional de uma talha ancestral
ou um evento internacional que atrai visitantes de varias
geografias. Essa capacidade de oferecer experiéncias unicas
e complementares ¢ um dos segredos do seu sucesso.

Outro factor diferenciador é a criatividade. Adegas
transformam-se em galerias de arte contemporanea,
herdades organizam programas que combinam vinho e bem-

estar, e municipios promovem eventos que integram cultura,
musica, literatura e sustentabilidade. Cada experiéncia é
pensada para valorizar o territério, criando uma ligacdo
genuina entre visitantes e comunidades.

O Alentejo também lidera no compromisso com a
sustentabilidade. O Plano de Sustentabilidade dos Vinhos do
Alentejo é pioneiro a nivel europeu e ja certificou dezenas de
produtores, refor¢cando a imagem de uma regido que sabe
alinhar tradigéo agricola com responsabilidade ambiental.

A recente escolha do Baixo Alentejo como Cidade
Europeia do Vinho 2026 confirma este caminho. E um
titulo merecido, o reconhecimento da maturidade de um
destino que ja € referéncia nacional e que tem agora todas
as condic¢des para se afirmar também a nivel internacional.

O futuro do enoturismo em Portugal escreve-se, em
grande parte, a partir do Alentejo. Um territério vasto,
diverso e criativo, onde o vinho ¢ a chave de entrada para
descobrir cultura, paisagem, gastronomia e hospitalidade.

MARIA JOAO ALMEIDA
Presidente da Associag¢do Portuguesa de Enoturismo
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Arrabida a um passo de ostentar
o titulo de Reserva da Biosfera

Serd a 132 distincdo que a UNESCO atribui a Portugal. E fundamental para a
biodiversidade, mas também para a preservacao dos valores culturais e da economia.
Comitiva portuguesa encontra-se na China a aguardar a decisao formal.

NOVE ANOS depois de ter sido
desencadeado o processo, a
Arrabida devera ser aprovada,
na manha do préximo sdbado,
como Reserva da Biosfera. A
comitiva multidisciplinar por-
tuguesa ja se encontra na cida-
de chinesa de Hangzhou, onde
se espera que a candidatura
seja aprovada e assim se deem
passos seguros para tornar a
regido numa zona privilegiada
no que se refere a agdes eco-
noémicas, de sustentabilidade e
cultura.

Composta por represen-
tantes dos municipios de Pal-
mela, Sesimbra e Setubal, para
além de elementos das co-
missdes Executiva, Técnica
e Coordenadora da Arrabida,
Associacdo de Municipios da
Regido de Setubal, a comitiva
nacional entende que o territ6-
rio que agora deve ser votado
pela UNESCO como reserva
da Biosfera “é¢ um laboratdrio
vivo de sustentabilidade, pro-
movendo o equilibrio entre
atividades econdmicas, sociais
e culturais, e a preservacio,

conservacao e recuperacio de
ecossistemas no valioso bioma
mediterranico da serra e da re-
gido envolvente”.

Na bagagem da comitiva
viajaram estudos elaborados
aos longo dos anos, segundo
os quais a Arrabida serd fun-
damental na conservacado da
biodiversidade e diversidade

cultural, sendo igualmente
importante nas ac¢des de de-
senvolvimento  econdmico,

sociocultural e ambiental.
Os representantes nacionais
realcam ainda a importancia
da reserva no desenvolvi-
mento através ds investiga-
¢do, monitorizacdo, educacao
e formacaio.

TERRITORIO SERA CLASSIFICA-

DO POR DIFERENTES ZONAS

A comitiva nacional refere,
por outro lado, que a reserva
serd constituida por zonas nu-
cleo, consideradas prioritdrias
para a conservacio da natureza,
zonas tampao, situadas em redor
das zonas nucleo e onde se rea-
lizardo atividades compativeis
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com a conservacgdo dos valores
naturais identificados, e zonas de
transicdo, as quais admitem ati-
vidade econdmica e praticas sus-
tentaveis de gestdo de recursos.

A ser aprovada, a Reserva da
Arrdbida serd a 13.2 do pais, jun-
tando-se as do Paul do Boquilo-
bo, Berlengas, Castro Verde, Ge-
rés/Xurés, Meseta Ibérica, Tejo,
as acorianas Corvo, Graciosa,
Flores, Fajas de Sdo Sdo Jorge e
as madeirenses Santana e Porto
Santo.

Estas dreasja classificadasre-
presentam 12 por cento do terri-
torio nacional e 26 por cento das
areas protegidas e classificadas.
Ha quatro anos residiam nestes
locais quase 284 mil pessoas,
sendo que a perda de populagdo
nessas areas foi, nos ultimos 60
anos, de 40 por cento. As reser-
vas nacionais da Biosfera tém
no seu interior 1.800 das 25.800
aldeias existentes no pais, abri-
gando nos seus territérios quase
80 por cento do patrimoénio cul-
tural natural e cuja conservacio
¢ obrigatdria.

A Reserva da Biosfera da
Arrdbida tem uma drea total de
20.152,92 hectares, dos quais
mais de 17 mil correspondem a
uma drea terrestre. m

TEXTO JOSE BENTO AMARO

Alunos da Secundaria Sebastiao da Gama
plantam 150 novas arvores e arbustos

Atividade foi desenvolvida com o
metodo Miyawaki e partiu de um desafio
lancado por Vitor Gordo, em parceria

com a Lisnave.

A PENSAR numa aposta ami-
ga do ambiente e na criagio
de um espaco requalificado e
verde para a comunidade edu-
cativa, foram plantadas 150 no-
vas arvores e arbustos, de 34
espécies diferentes, na Escola
Secundaria Sebastido da Gama,
em Setubal. A acdo foi concre-
tizada na ultima segunda-feira
pelos estudantes daquele es-
tabelecimento, estimando-se
que, em breve, possam usufruir
de mais zonas de sombra.

A implementacdo desta ati-
vidade partiu de um desafio
lancado por Vitor Gordo, im-
pulsionador do projeto “Ilhas
da Biodiversidade”, que recor-
re ao método Miyawaki. “Este

método surgiu mais ou menos
nos 70, no Japao, onde foram
criadas algumas florestas ur-
banas, mediante a observacio
que se fazia das florestas sa-
gradas que la existiam. Havia
uma clara perda das florestas
antigas e comegou-se a ver o
potencial da vegetacdo local, e
a trazer isso para as cidades”,
referiu Vitor Gordo na apre-
sentac¢do da iniciativa.

Em parceria com a Lisnave,
o responsavel pelo projeto, ja
conseguiu plantar, desde 2022,
algumas destas ilhas, nos Esta-
leiros da Mitrena, que com esta
plantacdo na escola passam
agora para o centro da cidade
sadina.

“Este ano, o Vitor resolveu
lancar este desafio, a propo-
sito da Expo25 em Osaka, e
noés embarcdmos na iniciativa
e resolvemos lancar o desafio
aqui a escola. Muito obrigada
a voceés por terem participado
e terem mais consciéncia da-
quilo que é o movimento da
biodiversidade, da sociedade
climatica, e daquilo que vai ter
até mais efeito em vocés do que
propriamente em nos”, referiu

i
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Cldudia Spranger, responsavel
pelo setor de Ambiente na Lis-
nave.

Maria Fernanda Oliveira,
diretora do Agrupamento de
Escolas Sebastido da Gama,
destacou a importancia da
acdo, considerando que, ape-
sar da requalificagdo concre-
tizada em 2011, a instituicdo
ficou carente de espacos ex-
teriores de convivio. “As ci-
dades de facto sdo selvas de

pedra, e, portanto, precisamos
transformda-las em cidades
mais amigas das pessoas. E
a escola tem de ser um nicho
de inovacao nesse aspeto. Este
projeto traz-nos esse nicho.
Apesar desta escola ter sido
requalificada, ndo tem um es-
paco condigno para os alunos,
que estdo sempre a procura de
sombras e de uma drea para
conviverem”, disse.

Presente na cerimonia es-
teve Carla Guerreiro, vice pre-
sidente e detentora do pelou-
ro da educag¢ido no municipio
sadino, que considerou a acio
“muito interessante”. “Este ¢
um espago que vocés agora
podem achar que pode nao ter
muita importancia, mas vai ser
muito importante, porque vai
fazer baixar a temperatura da
escola em dias de muito calor”,
sublinhou a autarca.m

TEXTO DAVID MARCOS
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Partidos da oposicao voltam a travar
a revisao do PDM em Palmela

Executivo fala em posicionamento “irresponsavel” da
0posicao, motivada por “puro calculismo pré-eleitoral”.
Socialistas defendem chumbo e reiteram que novo
PDM “em nada serve 0s interesses estratégicos’.

OS PARTIDOS da oposi¢do na Assem-
bleia Municipal de Palmela voltaram a
travar a revisdo do Plano Diretor Mu-
nicipal (PDM) do concelho, repetindo
na ultima sexta-feira o sentido de voto
com que a proposta ja havia sido re-
jeitada em julho: 18 votos contra (PS,
PSD, BE, MCCP e Chega), uma absten-
¢do (PS) e 12 votos a favor (CDU).

Em comunicado, a CDU nio poupa
criticas ao posicionamento da opo-
sicdo, que considera ser “irresponsa-
vel” e motivado “por puro calculismo
pré-eleitoral”, apontando o dedo aos
socialistas. “O PS juntou-se a restante
oposicao para chumbar um documen-
to iminentemente técnico, que res-
ponde aos imperativos legais, integra
as regras dos planos supramunicipais
e que jd se encontra validado, sem re-
paro, pelos pareceres positivos das 26

entidades publicas constituintes da
Comissao Consultiva”, afirma a coliga-
¢do, que alerta para as consequéncias
do chumbo do instrumento, referindo
que “podera vir a deixar em suspen-
so, durante varios anos, o progresso
do concelho e as respostas aos justos
anseios dos cidadaos e das empresas”.

Por sua vez, a bancada socialista
na Assembleia, liderada por Patricia
Caixinha defende a sua posicdo. “O
PS reafirma que ndo estd contra a
revisdo do PDM - que considera ur-
gente e indispensavel ao desenvolvi-
mento econdémico, social e ambiental
do concelho — mas contra esta pro-
posta concreta, que nio serve os in-
teresses estratégicos do municipio e
nio responde as necessidades reais
da populacio”, reiteram os eleitos em
comunicado.
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POUCA OFERTA HABITACIONAL
E APRESSAO DOS PRECOS.

No mesmo texto, os socialistas
dizem, por exemplo, que a proposta
apresentada “reduz a edificabilidade
em solo urbano consolidado, agravan-
do a escassez de oferta habitacional e
a pressdo sobre os precos”, apontan-
do criticas ainda a “uma limitacdo de
terreno disponivel e a manutencdo da
dispersdo territorial”, prejudicando a
capacidade de “atrair investimento,
empresas e empregos”. Além disso,
o PS argumenta que a proposta para
o Palmela Village, “ndo traz clare-
za, nem seguranca juridica” e que “as
novas regras para os solos rusticos
impdem restricdes excessivas, preju-
dicando pequenos e médios agricul-

tores e desvalorizando propriedades”,
questionando o sistema proposto na
perequacio.

A CDU considera que esta rejei¢cao
provoca “um conjunto de consequén-
cias graves” como, entre outras, “atos
ou operacdes que impliquem ocupa-
¢do, uso e transformacido do solo nas
dreas urbanizaveis, que corresponde a
48,5 por cento das atuais dreas urbanas,
prejudicando mais de um milhar de pro-
prietarios”. A coligac¢do diz que em cau-
sa esta “a legalizacdo e ampliacdo com
novos projetos de mais de 120 empresas,
comprometendo a sua capacidade de
investimento, a criacdo de postos de tra-
balho e o acesso a fundos europeus”. m

TEXTO DAVID MARCOS

DataRede recorre ao tribunal

A DATAREDE, empresa concessio-
ndria do estacionamento tarifado em
Setubal, interpdés uma providéncia
cautelar com vista a suspender a de-
cisdo da camara para a resolucdo do
contrato de concessio. A decisdo foi
comunicada a autarquia segunda-fei-
ra pelas instancias judiciais, depois no
inicio do més ter sido aprovada por
unanimidade a proposta de rescisdo
do atual contrato.

“A decisdo da camara fica suspensa
a partir do momento em que hd uma
notifica¢do do tribunal de que a empre-
sa apresentou a providéncia cautelar”,
referiu André Martins em comunicado,
revelando que os advogados do muni-
cipio ja estdo a preparar o recurso.

Refira-se que autarquia votou a re-
solucdo do contrato do estacionamen-
to tarifado no concelho, por considerar
que a DataRede estava a penalizar o
interesse publico e dos municipes. “O
processo foi-se arrastando e chegamos
a esta situacdo. A prépria empresa, na
altima notificagdo que enviamos, re-
conheceu o incumprimento e que iria
regularizar este e outro ponto. Con-
tudo, continuaram os incumprimen-

tos, como a retencdo de receita que
era devida ao municipio; continuou a
néo constituir uma empresa local para
gerir este contrato; e um dos outros
grandes incumprimentos foi continuar
a ndo dar resposta ao estacionamen-
to subterraneo que tinha de construir
no centro da cidade”, argumentou ao
Semmais André Martins, apds votagao
da proposta.

Segundo avangou o Publico, a em-
presa, confrontada com esta situacao,
pretende pedir, para ja, a devolugdo de
3,5 milhdes dos perto de 4 milhdes que
afirma ter pago inicialmente pela con-
cessdo. O autarca, na altura em que
falou ao nosso jornal, apesar de ndo
avancar com um numero concreto,
disse que a indemnizacdo a pagar ao
municipio é superior. “Nao sei ainda
o valor e isso sera apurado no tempo
certo e o processo decorrerd em tribu-
nal. Agora face ao que esta levantado,
temos a confianga que o nosso pedido
sera muito superior. Apenas em reten-
¢ao dereceita acreditamos que o valor
¢ significativo”, reiterou. m
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AHRESP reuniu empresarios, produtores
e cozinheiros em Sesimbra

Evento proporcionou momentos de demonstracdes e degustacdes
ao vivo, bem como debates e conversas sobre tradicao, inovacao e
tendéncias na restauracao.

SESIMBRA foi palco do “Res-
taurante ao Vivo: A Restaura-
cdo em Cena”, uma iniciativa
da Associacdo da Hotelaria,
Restauracdo e Similares de
Portugal (AHRESP) que jun-
tou, terca-feira, dezenas de
empresdrios, produtores, for-
necedores e chefs das mais
variedades culindrias na Praca
da Califérnia, para promover a
restauracgdo e gastronomia na-
cional e local.

O evento proporcionou
demonstracdes ao vivo e de-
gustacdes, mas também deba-
tes sobre tradicdo, inovagdo e
tendéncias. “Existem aqui trés
eixos, homenagear a nossa
gastronomia; o territério, este
evento esta a promover o dis-
trito de Setubal, em particular
em Sesimbra; e, por ultimo,

pretendemos também fazer
um tributo aos profissionais
deste setor. Com as demons-
tracoes ao vivo conseguimos
dar a conhecer ao publico al-
gum do muito trabalho que
estes profissionais tém até ao
prato chegar a nossa mesa”,
considerou Carlos Moura, pre-
sidente da AHRESP.

Francisco Jesus, presidente
da camara de Sesimbra, tam-
bém presente na iniciativa,
que promoveu produtos como
o peixe, o queijo, vinhos, as fa-
rinhas, os paes, a docaria e o
marisco, destacou a profunda
relacdo que o municipio tem
com este setor. “A hotelaria e
a restauracio correspondem a
cerca de 12 por cento da ativi-
dade econdmica do concelho,
o que lhe d4 um protagonismo

singular. Depois temos a parti-
cularidade de 99 por cento do
nosso tecido empresarial se-
rem micro e pequenas empre-
sas, logo temos de as acarinhar
e apoiar no que ¢é possivel.
Estamos num territério com
identidade muito proépria, te-
mos esta ligacdo ao mar, com
0 maior porto de pesca do pais
e freguesias com ligacdo a ru-
ralidade, aos vinhos e a produ-
tos endégenos, como ¢é a nossa
maca camoesa”, disse.

J4 questionado sobre a si-
tuacdo do setor, Carlos Moura
alertou para as assimetrias
vividas no territério e a vo-
latilidade sentida na restau-
ragdo. “Naturalmente que o
investimento e o resultado
nao é uniforme. Ha regides
que estdo bem, sobretudo

Ml

Iniciativa atraiu dezenas de participantes

no Litoral, como também é o
caso de Sesimbra, porque tem
uma atratibilidade turistica
diferente do que no interior.
Contudo, nestas regides com
maior visibilidade ha também
gente a fechar portas. Este
tipo eventos sdo também im-
portantes para alertar as ins-
titui¢cdes e as autoridades da
importancia do investimento,
do empreendedorismo nesta
atividade que é tao fantasti-
ca”, sublinhou.

O presidente da AHRESP
revelou ainda que mensalmen-
te recebem 110 novos inscritos,
mas que também podem regis-
tar 60 a 80 encerramentos no
mesmo periodo. “Hé coisas que
nao estao bem, mas é um setor
que se restrutura e que se rein-
venta com alguma forca. Ha
muita gente jovem com atra-
¢do, prazer e gosto em dedicar-
-se a esta arte”, acrescentou. m
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